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INTRODUCCION

Todo gran hito comienza con un gran suefio... y asi como el suefio de instalar la
primeragranfdbricaintegral de automoviles en Cérdoba se hizorealidad en marzo
de 1955, el sueno de celebrar sus 70 anos de produccioén ininterrumpida se hizo
posible en marzo de 2025. Esto fue gracias al trabajointegrado de un gran grupo de
profesionales de diferentes especialidades, liderado por los equipos de
Comunicaciény Marketing de Renault Argentina.

Fdbrica Santa Isabel, de Renault Argentinag, es un pilar fundamental en la historia
industrial del pais. Desde sumencionada inauguracion, en el sector sud oeste de la
ciudad de Cdérdoba, ha sido un simbolo deinnovacidén, calidad y compromiso conla
produccion nacional. Por este motivo, celebrar sus siete décadas de historia no
solo representaba un hito significativo para la marca Renault, sino también para
sus colaboradores, su cadena de valor, la Red de Concesionarios y la comunidad
local en general.

Fdbrica Santa Isabel es un sitio industrial que ha sabido adaptarse y evolucionar
con el tiempo, manteniendo siempre altos estdndares de calidad y eficiencia. A lo
largo de este tiempo, se produjeron allimds de 3,5 millones de vehiculos, lo que llevd
a esta planta a ser un motor econdmico y social para la regidn. En este sentido, la
Fdbrica ha generado miles de empleos directos e indirectos, contribuyendo al
desarrollo econédmico y social de Cérdobay del pais.

Como motor del desarrollo econdmico y social, Fdbrica Santa Isabel ha sido foco
de grandes inversiones que permitieron poner a la industria argentina de cara al
mundo, fomentando el crecimiento conjunto de toda la cadena de valor y el
desarrollo de empresas proveedorasy servicios relacionados.

El compromiso de Renault con la comunidad también se refleja en sus multiples
iniciativas de responsabilidad social. La empresa ha apoyado proyectos
educativos, culturales y deportivos, promoviendo el desarrollo integral de la
sociedad cordobesa. Ademds, ha implementado programas de capacitacion y
formacion profesional, brindando oportunidades de crecimiento y desarrollo a sus
empleadosy ala comunidad en general.

FdbricaSantalsabel, ligadadesde susinicios a Renault, también hasidoun ejemplo
de sostenibilidad y cuidado del ambiente. Renault ha adoptado prdcticas de
produccion responsables, minimizando el impacto ambiental y promoviendo la
eficiencia energética. Estas acciones no solo benefician ala comunidad local, sino
que también contribuyen ala preservacién del entorno natural.

Por todo esto, el evento de celebracién de los 70 afios de Fdbrica Santa Isabel era
una oportunidad Unica para destacar el legado de Renault en Argentina y
reafirmar su compromiso con la produccion local y la industria automotriz
nacional. Este aniversario fue la excusa perfecta para celebrar el pasado con la
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mirada puesta en el futuro, poniendo en valor los logros alcanzados y destacando
los desafios por venir. Esto Ultimo, con foco en las inversiones confirmadas para la
fabricacién de una nueva camioneta de media tonelada en este legendario sitio
industrial. Todo esto permitird, ademds, poner en valor un actor fundamental de la
industria metalmecdnica argentina.

ESTRATEGIA

La organizacion del 70° aniversario se propuso ser ejemplo de excelencia en su
ejecucidn integral, con una visién 360° en la que cada detalle fuera
cuidadosamente planificado para reflejar la importancia de este hito. Desde la
elecciondellugarylafecha, pasando porlacoordinaciéon de actividades pensadas
para diferentes publicos y la difusidn masiva en medios de comunicacioén localesy
nacionales, todo fue diseflado para crear una experiencia memorable y
significativa tanto para los asistentes como para el publico que lo siguié a la
distancia.

Preparacion del evento:

La preparaciéon del evento comenzdé exactamente un afo antes, en marzo de 2024.
Desde el inicio, se realizaron reuniones internas y focus group en las que
participaron colaboradores de diferentes niveles y sectores de la empresa. Estos
encuentros fueron fundamentales para compartir visiones y deseos sobre cémo
debia ser la celebracidén. La diversidad de opiniones y perspectivas permitié al
equipode organizaciéndisefiar un evento que reflejaralaidentidad ylos valoresde
Renault Argentina.

Uno de los aspectos mds destacados (y deseados) en el marco de dicha
celebracién fue la necesidad de exhibir todos los vehiculos fabricados en Santa
Isabel desde el 55’ hasta la actualidad. Este fue el punto de partida para definir la
locacidn y punto central de la celebracién, en una de las calles principales del
predio de la fdbrica. Alli se imagind la puesta en escena con una imponente
alfombra roja al estilo de las grandes premiaciones de cine, que exhibiera en una
linea de tiempo los 34 modelos aqui producidos. La colaboracién con
organizaciones de coleccionistas fue esencial para conseguir los mejores
exponentes de cada vehiculo y asegurar su viaje a Cérdoba para la ocasidén. Esta
exhibicion no solo resaltd la historia de la Plantg, sino que también permitid a los
asistentes apreciarlaevoluciony ellegado de Renault en Argentina con el paso del
tiempo.

Definicion del evento:

El evento fue disefiado para incluir a una amplia variedad de publicos, y paradara
cada uno de ellos un contenido especifico que conversara con sus necesidades
durante el desarrollo del mismo. Entre los asistentes se encontraban medios de
comunicacion, autoridades de gobierno, proveedores, exempleados, invitados
especiales, la red de concesionarios, fandticos de la marca y la totalidad de los
colaboradores. Esta diversidad de publicos reflejd laimportanciay elimpacto de la
Fdbrica Santa Isabel en diferentes dmbitos alolargo de las décadas.
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Para garantizar la calidad y el éxito del evento, se licitdé la contrataciéon de una
agenciade produccionintegral. Esta agencia se encargaria de coordinar todos los
aspectos del evento, desde la logistica hasta la realizacién integral, incluyendo el
traslado de los vehiculos cldsicos y el viaje y estadia de mds de 250 invitados
provenientes de otros destinos, asegurando que cada detalle fuera
cuidadosamente planificado y ejecutado. La eleccidn de una agencia
especializada permitiéd a Renault Argentina enfocarse en los contenidos y en la
interaccion con los diferentes publicos.

Presupuesto y Validacion:

La definicidn del presupuesto necesario fue un paso crucial en la planificacion del
evento. Se realizd un andlisis detallado de los costos asociados a cada
componente del evento, desde la exhibicién de vehiculos hasta la contratacion de
la agencia de produccién. Una vez definido el presupuesto, se procedid a su
validacidn a todos los niveles necesarios dentro de la organizacién. Esta validaciéon
asegurd que los recursos fueran utilizados de manera eficiente y que el evento
cumpliera con los estdndares de calidad esperados.

Concepto yrealidad:

La celebracion delos 70 afios de Fdbrica Santa Isabel fue el resultado de un aflo de
preparacidony colaboracién. Cadacomponente del evento fue disefiado paracrear
una experiencia memorable y significativa para todos los asistentes. La exhibicion
de vehiculos, las presentaciones de lideres de la industria y de la comunidad, y los
homenajes a los trabajadores fueron algunos de los momentos destacados del
festejo.

La comunicacién delevento fue estratégicay efectiva, utilizando una combinaciéon
de medios tradicionalesy digitales para alcanzar a una audiencia ampliay diversa.
Las redes sociales, la prensa escritg, la radio y la televisién jugaron un papel
fundamental en la difusién de la importancia de este aniversario y en la invitacion
ala comunidad a participar enla celebracion.

En resumen, la estrategia de preparacion y realizacién del evento de celebracion
de los 70 anos de Fdbrica Santa Isabel fue un ejemplo de excelencia en
comunicacioén y organizacion. La colaboracion, la atencidén al detalle y la inclusién
de diversos publicos fueron clave para el éxito de este evento, que no solo celebré
un hito histérico, sino que también fortalecid loslazos entre Renault, sus empleados
y la comunidad.

EJECUCION

Como ya fue mencionado, la ejecucidn del plan para la celebracidn de los 70 afos
de Fdbrica Santa Isabel fue un proceso detallado y cuidadosamente orquestado,
que reflejé la importancia de este hito histérico. A continuacion, se presenta un
resumen de como se llevd a cabo esta ejecucion.

Brandingy Claim:
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Para asegurar una identidad visual coherente y atractiva, se disefié un branding
especial para el evento. Este incluyd unlogo alusivo alos 70 anos, que fue validado
a nivel corporativo en Francia para garantizar su correcto uso durante las
celebraciones. Ademds, se definié un claim que acompafara el evento: "Nuvestra
historiajuntos sigue en marcha’ Este lema encapsuld el espiritu de continuidad y
progreso que caracteriza a Renault Argentina.

sigue en marcha

m—y CABRICA
SANTA n tra historia junto
7/<{7\>|sABEL vestra oriajuntos
\

Contratacion de Expertos y Definicién del Evento:

Se contratd ala empresa Venue Brand Experience, especialista en la produccidn
de grandes eventos corporativos y masivos, para asegurar una ejecucion
impecable. Se definidé que el evento se llevaria a cabo durante dos dias completos
de celebraciones, el miércoles 19y el jueves 20 de marzo. Esta decisidon permitié
una planificacién detallada y una experiencia enriquecedora para todos los
asistentes.

Recorrido Especial y Exhibicién de Vehiculos:

Uno de los aspectos mds destacados del evento fue el recorrido especial
disefiado paralos invitados. Este camino comenzaba en el renovado ingreso de la
fdbricay culminaba al final de la alfombra roja. Durante el trayecto, los invitados
podian apreciar una estacion de exhibicion dedicada a dos grandes hitos de la
competicion automovilistica vinculados a Fdbrica Santa Isabel: el mitico Torino de
las 84 horas de NUrburgring y la coupé Fuego con la que Juan Maria Traverso brill
enelde TC2000.

La alfombra roja, en tanto, se convirtié en el centro de las miradas. Fue una
exhibicidon exuberante de 120 metros de longitud, donde se destacaron 34
vehiculos fabricados en Santa Isabel. Entre los cldsicos exhibidos se encontraban
Bergantin, Rambler, Gordini, Torino, R4y el Papa Mavil utilizado por Juan Pablo Il en
su visita a Argentina en1987. Ademds, se trajo especialmente desde Brasil la
maqueta del concept car Niagarag, que representa la nueva camioneta que
Renault fabricard en Santa Isabel a partir de 2026. De esta forma, se conectd
conectando asi el pasado, el presentey el futuro de Renault en Argenting, y
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vinculando la muestra al claim antes mencionado. Todo en el evento hacia
referencia al pasado glorioso y al futuro brillante por venir.

Infraestructura y Espacios de Conferencias:

Seinstalé una carpa de mds de 600 metros cuadrados, equipada con un espacio
de conferencia para 500 personas sentadas y un escenario de 10 metros de frente
conunaimponente pantalla LED. Este espacio fue disefiado para ofrecer
presentaciones, discursos de autoridades, shows y actividades interactivas,
proporcionando una experiencia inmersiva y memorable para los asistentes.

Operativo de Prensa:

La estrategia de prensa fue fundamental para la difusién del evento. En la previa
del evento, se realizé una transmisién especial del programa "Siempre Juntos'" de
Cadena 3 desde la Fdbrica. Luego, durante la celebracion, tuvo lugar y una hora de
transmisién por streaming a través de las plataformas digitales de ese medio de
comunicacion.

Cabe destacar que, también se instaldé una tarima elevada para la realizaciéon de
entrevistasy transmisién en vivo desde el lugar, y se invitd a 65 periodistas de
Buenos Aires para cubrir el evento. A ellos se sumaron mds de 35 periodistas de
medios locales, para alcanzar los mds de 100 invitados sélo de medios de
comunicacion.

Durante la jornada, Se destacaron contenidos en vivo por televisién abierta en
Canal12y Canal 10 de Cérdobay en medios nacionales como TV Publica, Canal 26,
LN+y TN.Todo lo generado en materia de cobertura periodistica produjo un
importante, retorno de inversiéon*. Para lograr estos nimeros sorprendentes, los
periodistas contaron con tiempo exclusivo para realizar entrevistas alos
principales voceros de la empresa, una conferencia de prensa privaday
estaciones de TV para la realizacidon de contenidos on-demand.

Actividades para Invitados y Colaboradores:

Para los invitados, se planificd un show especial dentro de la mencionada carpa
con artistas en escenay una proyeccion de mapping que recorrié los principales
hitos mds importantes de la historia de la fdbrica. Los asistentes también
pudieron acceder a una habitacién especialmente acondicionada para vivir una
experienciainmersiva en la historia de la fdbrica, y enviar, desde alli, postales
fisicas al destino que eligieran.

Las actividades continuaron el dia jueves 20 de marzo, cuando, mds de 120
invitados de los concesionarios Renault de todo el pais, entre ellos duefios y
principales referentes, participaron en el encuentro anual de la Red, que cerrdé con
un almuerzo especial en el quincho del predio industrial.

En tanto, los colaboradores de la empresa también disfrutaron de un momento
exclusivo para ellos en esta segunda jornada de celebracién. Para facilitar esta
instancia, se acordd con la Direccidn Industrial que la produccidn de vehiculos se
detuviera excepcionalmente por dos horas para que todo el personal pudiera
disfrutar en simultdneo de un almuerzo temdadtico en el comedor, recorrer toda la
muestra histdricay vivir la experiencia inmersiva en la carpa de exposicion.
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De esta maneraq, cada publico tuvo contenidos especificos hechos a medida de
sus necesidades, asegurando una experiencia enriquecedoray memorable para
todos los asistentes y logrando un verdadero impacto 360° en los diferentes
stakeholders objetivos.

EVALUACION

El evento de celebracidon de los 70 afos de Fdbrica Santa Isabel de Renault
Argentina fue un éxito rotundo, superando ampliomente las expectativas
previstas. A continuacidn, se presentan las principales conclusiones generales del
evento, destacando los logros en logistica, impacto interno y difusién en medios.

Logistica de Hospitalidad:

La logistica de hospitalidad fue un componente clave para el éxito del evento. Se
logré coordinar el traslado de mds de 210 invitados especiales en avion desde
diferentes puntos de Argentinay Brasil hacia Cérdoba. Ademds, se reservaron tres
hoteles completos por dos nochespara alojar alosinvitados y se dispusieron einco
buses para la logistica de traslados internos. En total, mds de 500 invitados
asistieron al evento, incluyendo autoridades de gobierno provincial y municipal, asi
como el Embajador de Francia, Romain Nadal. Esta organizacidn meticulosa
garantizé una experiencia comoda y agradable para todos los asistentes.

Impacto en el publico interno:

A nivel interno, el evento tuvo un impacto significativo en el espiritu de equipo y el
sentido de pertenencia de los colaboradores. La participacién activa de los
empleados en un evento de tal relevancia efevo sumoral y reforzé sucompromiso
con la empresa. La detencidén de la produccidén por dos horas para que todo el
personal pudiera disfrutar de un almuerzo temdtico, recorrer la muestra histdricay
vivir una experiencia inmersiva en la carpag, fue un gesto que destacéd la
importancia de cada colaborador en la historia de Renault Argentina y permitié
hacerlos parte.

Prensa y Difusién:

Los resultados en términos de prensa y difusién fueron extraordinarios. Se
publicaron mds de 240 notas periodisticas en medios nacionales y locales, con un
99% de tonalidad positivay un retorno de inversion estimado en mds de 1,3 millones
de euros. Ademds, se realizaron siete transmisiones en vivo desde el evento con
moviles de TV y radio, y estuvieron presentes los principales medios Tier 1 de
Argentinag, como Clarin, Infobae, La Nacién, TN, La Voz del Interior, Ambito, El
Cronistaq, Telefe, El Trece, Canal 9, A24, TV Publica, Cadena 3, Fox Sports y TyC
Sports.

En redes sociales, se generaron mds de 110 posteos orgdnicos, alcanzando mds de
975.000 impresionesy un retorno estimado en 59 millones de pesos. Esta amplia
difusién contribuyd a fortalecer la importancia del evento y la imagen de Renault
Argentina.

Conclusién Final:
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En resumen, la celebracién de los 70 afios de Fdbrica Santa Isabel fue un evento
extraordinario que no solo conmemord un hito histdrico, sino que también
fortalecid los lazos entre Renault, sus empleados y la comunidad. La logistica
impecable, el impacto positivo en el equipo internoy la amplia difusiéon en mediosy
redes sociales fueron factores clave para el éxito del evento. Este caso de
excelencia en comunicacién y organizaciéon destaca el compromiso de Renault
Argentina con la calidad, la innovacién y el desarrollo social, reafirmando su
liderazgo en laindustria automotriz y su contribucién al progreso del pais.

ANEXOS

Video resumen evento: Revivi el 70° aniversario de Fdbrica Santa Isabel
Anexo 1: PDF métricas de resultado

Anexo 2: PDF fotografias generales del evento
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https://www.youtube.com/watch?v=8P3jun10Vho

